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OPGAVENS NAVN.

Markedsfaring

TIMEFORBRUG:
25+

OPGAVEBESKRIVELSE

Du sarger for at markedsfare klubben og fa alle dens
gode historier ud i neeromradet, sa hele lokalomradet
inspireres til at deltage som spiller, traener/leder eller
frivillig i jeres klub.

Sarg for at have et teet samarbejde med klubbens
ansvarlige for de gode historier.

- Du har til opgave at skabe lokal positiv synlighed og
opmaerksomhed omkring klubbens mange aktiviteter.

- Veer opmaerksom pa deadlines for forskellige aviser,
ugeblade mm.

- Inviter lokale journalister og fotografer med til
begivenheder i klubben, som | gnsker omtalt.

- Veelg forskellige platforme til forskellige historier og
malgrupper.

-Hav et teet samarbejde med klubbens presseansvarlige.

Seerligt gunstige perioder at markedsfare klubbens
aktiviteter i

August: Seesonopstart — mange overvejer, hvad man skal
dyrke af fritidsinteresser.

December: @get interesse grundet damelandsholdets
TV-eksponering.

Januar: dget interesse grundet herrelandsholdets
TV-eksponering.

KOMMUNIKATION

ARSPLAN. Lobende

OPGAVENS TILHORSFORHOLD:

Aktivitetsudvalg

KONTRKTPERSON:

Formand Aktivitetsudvalg

-

BEMFERKNING

Undersggelser viser, at de lokale
gratis ugeaviser er et rigtig effektivt
medie at informere gennem og skabe
lokal synlighed pa. Husk at vedlaegge
fotos til avisen.

| kombination med en gratis
Facebook-side for klubben, kan man
med lgbende kommunikation hurtigt
veere teet pa og i direkte kontakt med
medlemmerne og borgerne i lokal-
omradet. Samtidig er Facebook et
rigtig godt medie til formidling af sma
film om klubben.
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SPIL DIN KLUB | FORM
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	Bemærkning: Undersøgelser viser, at de lokale gratis ugeaviser er et rigtig effektivt medie at informere gennem og skabe lokal synlighed på. Husk at vedlægge fotos til avisen.
 
I kombination med en gratis 
Facebook-side for klubben, kan man med løbende kommunikation hurtigt være tæt på og i direkte kontakt med medlemmerne og borgerne i lokal- området. Samtidig er Facebook et rigtig godt medie til formidling af små film om klubben.

	•	Kontoplan rekvireres hos klubbens kasserer: Du sørger for at markedsføre klubben og få alle dens gode historier ud i nærområdet, så hele lokalområdet inspireres til at deltage som spiller, træner/leder eller frivillig i jeres klub.  Sørg for at have et tæt samarbejde med klubbens ansvarlige for de gode historier. 
 
- Du har til opgave at skabe lokal positiv synlighed og opmærksomhed omkring klubbens mange aktiviteter.
- Vær opmærksom på deadlines for forskellige aviser, ugeblade mm.
- Inviter lokale journalister og fotografer med til begivenheder i klubben, som I ønsker omtalt.
- Vælg forskellige platforme til forskellige historier og målgrupper. 
 -Hav et tæt samarbejde med klubbens presseansvarlige.
 
Særligt gunstige perioder at markedsføre klubbens aktiviteter i:
 
August: Sæsonopstart – mange overvejer, hvad man skal dyrke af fritidsinteresser.
 
December: Øget interesse grundet damelandsholdets TV-eksponering.
 
Januar: Øget interesse grundet herrelandsholdets TV-eksponering.
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